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如何向中日韩化妆品消费者推广产品功效？

内容简介 

在选购化妆品时，消费者非常想要了解产品的功效依据，以明确功效宣称的真实性和产品的

优势。相关调查显示，超过 90%的日本女性希望获得有关护肤品功效的更多信息；在中国，

54%以上的消费者在选购护肤品时，首个考虑因素是产品的功效和成分。 

化妆品行业的竞争异常激烈。现在，很多化妆品公司正在用新的创意和具体的形象来推广产

品。这些方式包括科学家证明、发布新闻、讲述原料故事、建立情感连接等，但从未提及产

品的质地说明。

在本次网络研讨会中，来自 Asia Cosme Lab（一家专注研究亚洲化妆品市场 20 多年的法国

咨询公司）的专家将会结合消费者的需求和期望，分析化妆品推广的多种方式，包括社交媒

体、品牌网站、KOL、零售动画与协作等；并阐述亚洲主要品牌和新兴品牌，应当如何从科

学驱动和情感效应的角度，让消费者信服产品功效。

备注 
 本场网络研讨会共有中文、英文两场，内容相同。英文场将于 9 月 28 日由 Florence 女

士演讲，中文场将于 9 月 29 日由徐飞先生演讲； 
 有关研讨会内容的问题，请在 9 月 28 日前发送至 contact@chemlinked.com，我们将会

选取部分问题现场回答。 

内容提要 

1. 背景介绍

1.1 向亚洲消费者推广产品功效和传达功效依据的重要性 

2. 强调产品原料并提升产品吸引力的方式

2.1 情绪 X 科学 
2.2 讲好原料故事 
2.3 原料工艺、提取等 
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3. 证明配方功效的方式 

3.1 渗透 
3.2 配方演变和肌肤指数 
3.3 文化视觉感官 
3.4 品牌科技背景 

4. 推广产品质地和功效的方式 

4.1 多感官 
4.2 浓缩 

5. 结论 

5.1 新媒体和 KOL 的力量 
 
*最终大纲可能会进行细微修改。 

演讲嘉宾 

 

徐飞 
化妆品市场调研总监，Asia Cosme Lab 
徐飞是有超过 13 年经验的中国化妆品市场趋势专家。他从 2009 年起担任 Asia Cosme Lab 
的化妆品市场调研总监，持续关注亚洲化妆品市场从消费者到产品的各个方面的演变，并对

亚洲美容趋势尤其是中国市场始终保持最新的视角。他精通中文、法语、英语三种语言，并

曾多次受邀作为中国美容博览会、In-Cosmetics Asia、PCHi China、ICIC2022 国际化妆品创新

大会等行业峰会的演讲嘉宾。 
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